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Causas del Subdesarrollo

Propuestas de Desarrollo

Teoria de la
Modernizacion

Para los teodricos de la teoria de la
modernizaciéon, la causa fundamental
del subdesarrollo se encuentra en la
persistencia en la mentalidad de los
latinoamericanos de valores,
actitudes, creencias y patrones de
accioén tradicionales y en sus
dificultades para adoptar valores,
actitudes, creencias y patrones de
accién modernos, propios de las
sociedades de occidente capitalista, y
particularmente, de los Estados
Unidos.

1.

Una estructura familiar
nuclear con funciones
limitadas.

Alfabetismo universal.
Redes de comunicacion
extensas.

Estructuras politicas
democraticas y altamente
diferenciadas con fuente de
autoridad racional y leal.

Teoria de la Centro-
Periferia

La causa fundamental del
subdesarrollo latinoamericano hay
que buscarla en el deterioro de los
términos de intercambio que ha sido
caracteristico de las relaciones
comerciales entre los paises del

centro y los paises latinoamericanos
de la periferia y en la desigualdad

distribucién del progreso técnico que
la acompana.

La industrializacién por
sustitucién de importaciones
protegida por el estado.

La integracion de mercados
locales en mercados
regionales.

La introduccién de la
programacioén y planificaciéon
economica para el desarrollo.

Teoria de la Dependencia

Fue un movimiento intelectual que
apunto a entender que el origen de os
problemas latinoamericanos no
reside en el atraso econdémico si no en
la manera que nos insertamos en la
expansion del capitalismo mundial.

Una politica de
nacionalizaciones de los
recursos renovables y no
renovables del comercio de
la banca.

Politicas econdmicas capaces
de generar un desarrollo
industrial auténomo.
Politicas redistributivas para
garantizar justicia social y el
bienestar de la poblacién.

Planteamiento Neoliberal

A juicio de los neoliberales, la causa
fundamental del subdesarrollo
latinoamericano hay que buscarla en
lo que consideran el excesivo
intervencionismo estatal en la
economia. Este intervencionismo
estatal distorsiona el funcionamiento
del mercado y le impide asignar, en
forma eficiente, los recursos.

Desregulacion, privatizacion
y reestructuracion de estado.
Eliminacién del
proteccionismo y orientacion
hacia las exportaciones.
Ahorro e inversion.




DICOTOMIAS DEL DESARROLLO

Independencia

Dependencia

Centro

Periferia

Desarryrollo

Subdesarryollo

Atraso

Primero Segundo

- T ercer Miundo

Sur

Ricos

Industrializados

I'No imndustrializados

Paises emergentes




_ .
INTERNET PENETRATION BY REGION
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e TON Los paises con mayory
menor inclusion digital

NOTHEEN Paises y territorios clasificados segun el b
kore Indice de Inclusion de Internet en 2021°

NORTHERN Menos Inclusivo Mas Inclusivo

¥
WESTERN
92% FURCPE m CENTRAL Y 0,04 0409 T B.0-00.0
SOUTHERN ASIA

ELIROPE
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Fuente: The Economust Intelligence Unit
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Top 20 Countries By Total Number of Internet Users

200,000,000 400,000,000 600,000,000 800,000,000
China
India

United States

246,390,854

Indonesia 171,176,7

Brazil 3’),4‘0.331

Russia — 118,446 612

Japan ® 116,505,120
80,630,752
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Mexico
Pakistan

Germany 77,794,405

.
-
i

73,003,313

Philippines
Vietnam

Bangladesh

‘t -

United Kingdom 65,001,016
Turkey C 52‘-75.3;:
Iran 58,428,556

8,038,536

o

ance
%, "\).4“" 1

AL 3972 336,816

South Korea . 49,421,084

Egypt

Nigeria
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(2018-2020)

El Salvador |

» 45,02%

Honduras
39,33%

México

69,79% |

Guatemala

86.52% |
Costa Rica |

79,.79%

Panama |

71,20%

Colombia
v 76,47%

Ecuador |

68,09%

Perua |

61,08%
Chile

82,33% |

Améric’:a Latina
{POronry ~( ( 5O {2l

78,.78%

| Barbados

| Rep. Dom.

90.54%

| Jamaica

73,30%

Trinidad y Tobago
: 90,79%

88.77%

Venezuela
95.83%

Brasil
89,80%

Bolivia
- 58,34%

Paraguay
73,60%

Uruguay
12,3 74,24%

Argentina
11,4 85.24%

2019 BB 2020




El desigual uso de
Internet en el mundo Penetracion de los teléfonos inteligentes

Tasa de penetracion de Internet en enero
de 2021, por region del mundo Los 15 paises con mas usuarios de moviles

Norte de Europa [T 96%
Europa Occidental [ 93%
América del Norte I 90%

Sur de Europa GGG 6%
Europa Oriental [ 82%
Asia Occidental [ 74%

Sudamérica [N 72%
Oceania [INNN—_— 719%
Sudeste de Asia [N 69%

Asia Oriental GG 65% 4 % Japon
Centroamérica I 67% S5 50,1%
A G S Corea
Sur de Africa 62% A0 70 - del Sur

El Caribe I 62 % s 71,5%

Mundo N 60%

Indonesia

20,7%

Asia Central 57%
Norte de Africa | 56%
Asia Meridional | 429%

Africa Occidental | 42%
Africa Central 26%
Africa Oriental 24%

Datos provenientes de plataformas de redes sociales no incluidos.
Fuente: Digital 2021 Global Overview Report - DataReportal
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6H 54M  92.6%

+7.3%
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w3 THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

021 THE LATEST GLOBAL ACTIVE USER FIGURES (IM MILLIONS) FOR A SELECTION OF THE WORLD'S TOP SOCIAL MEDIA PLATFORMS®

N

FACEBOOK
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FB MESSEMGER'*
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WEIXIN / WECHAT
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17 APRIL 2021
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REDDIT
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TWITTER®
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JAN INTERNET USERS OVER TIM
2022

LLICHNS) AN D YEAR-OM-YEAR

4758 4,950

4212 4418
3,950
3,282
2916
2692
2431
2177 ' '
+6.6% +4.0%

.IAH
2013 2014 2015 ﬂﬂ'lﬁ iﬂ'l?' EUIE 2019 iﬂiﬂ 2021 iﬂii
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DAILY TIME SPENT USING THE INTERNET

AYERAGE AMOUNT OF TIME {IN HOURS AND MINUTES) THAT INTERNET USERS AGED 16 TO 64 SPEND USING THE INTERNET EACH DAY ON ANY DEVICE

Estadisticas de trafico en Internet:

Numero total de usuarios de Internet: 4,80 GLORAL GVERVIEW
5 o L L T o R
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Indonesia || EEEGEGEEER
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Centroamerica
+DIGITAL +MOVIL

limes rrierenie= nica prngipalea mema | de monamsrsn L
- 4 —— SM[3M[30%
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46M 22M 47%

—--| g 17TM|6.2M|37%

6M3.4M|55%

Cosla Rica, Panama y El Salvador lideran en lz
regidn por penetracidn de internet

oM |4.2M|87%

Guatemala, Costa Rica y El Salvador son (os paises
con mayor cantidad de usuarios de internet

4M|2.8M|70%

Hsuanos e mternet
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Facebooki domiima el mumnmndo
de las mMredes sociales

NUUUMmero miensual de usuarios activos en uma seleccicn
de redes sociales v aplicaciones de mensajeria (em mill.)™

B Facebook Inc. Tencent INnc. Otros
Facebook 2. 4983
YoulTube
VwWhatsApp
Messenger
VWweChat

INnstagram I I eTeTe

Tik Tok

QO

QZonNne
Sinmna Wweibo
Reddit
Kuaishou
Snapchat
Twwitter

Pimnterest

*= Datos de abril de 2020 o ultimos datos disponibles.
Fuente: Informes de las empresas via DataReportal Global Statshot
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Las apps mas descargadas
durante el COVID-19

Numero de descargas en Google Play en Espana
del 12-18 de marzo de 2020

mi DGT 237.069
Google Classroom E 179.253
Houseparty n 24202

vovisTar+ ()
ZOOM Cloud Meetings @
WhatsApp Messenger N
Samsung Notes o

Estimacion. Datos del 20 de marzo de 2020. No incluye videojuegos.

Fuente: Priori Data

©@® © prioridata statista Zs




Los ingresos de Zoom se
disparan con el coronavirus

Ingresos trimestrales de Zoom Video
(en millones de ddlares estadounidenses)”

T1 2

201 9 2020 2021

* El afio fiscal de Zoom termina el 31 de enero.
Fuente: Zoom

@O statista %a




Crecimiento en la Educacion Online
durante el Covid-19 en los principales mercados

1 60% Italia

Febrero 2020 vs Marzo 2020




digital
metrics

Chile

Panama
Brasil
Uruguay
Argentina
Meéxico
CostaRica
Paraguay
Colombia
Perd

Rep. Dom.
Ecuador
Bolivia
Honduras
Guatemala
Nicaragua
El Salvador
Cuba
Venezuela

Banda ancha fija (Mbps)

Uruguay
México
Cuba
Argentina
Brasil
Honduras
Guatemala
Rep. Dom.
Nicaragua
Ecuador
Peru
Colombia
Chile
Bolivia
Costa Rica
Paraguay
Panama

El Salvador
Venezuela

W dpl news www.digitalpolicylaw.com

Velocidades de banda ancha fija y mévil en América Latina marzo de 2020

Velocidades de descarga de Internet medidas en megabits por segundo (Mbps) en la region

Banda ancha mévil (Mbps)

Fuente: Speedtest.




Radiografia del ecommerce en el mundo
Ingresos por usuario (€) por ventas de ecommerce y n° de usuarios (en mill.) en 2018"

B Ingresos por usuario @ Usuarios

Estados Unidos == (N 1.768¢ ® 25
Reino Unido 34< (N 1 45cc o &3
Alemania w (D 097€ e 64

28

38

60

il < 112€ 119
Argentina . 107€ 26

Estimacion. Datos de octubre de 2018. Paises seleccionados.
* Venta de articulos materiales a consumidores finales a través de canales digitales
@ @ @ (B2C) a traves de ordenadores y dispositivos maviles

@Statista_ES Fuente: Statista Digital Market Outlook StatISta 5
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. . . + Cuota de Mercado del Comercio Electrénico
Estadisticas del comercio electrénico mundial en Latinoamérica por paises.

Ventas en mil millones de délares estadounidenses

204 2015 2006 2007 2018 2019 2020 2021 2022




ASI sera el mercado publicitario en 2021

 |a distribucion del gasto en publicidad a el glo

52%

27% [
7%
3%
1%
je———r+]

Internet Television Via publica Periddicos Radn() Revistas Cine

@®OG

Statista €s F h Med statista %




Realidad virtual en Guatemala

1 7 MILLONES DE
HABITANTES sgo9o9%.

— 119

21,1 [ -1{- -]

MILLONES DE TELEFONOS
MOVILES CONECTADOS

211,54 -

MILLONES DE
N USUARIOS EN

INTERNET

TEMAS AS
BUSCADOS EN GOOGLE
1"1-AMOR
- 12-MP3
3-FACEBOOK 13-CMAIL
A4-VIDEOS 14-INGLES ESPANOL
5-DESCARGAR 15-SAT
6-YOUTUBE 16-TRADUCTOR INGLES
Z7-IMAGENES 17-JUEGOS
B-GOOGLE 10-BARCELONA

P-MUSICA 19-CLIMA
10-WHATSAPP Z20-PRENSA LIBRE

TRAFICO WEB SEGUN DISPOSITIVO

53% SON DESDE LAPTOPS Y P :

469 SON DESDE TEL ['I‘ON() 5 MOVILES
196 SON DESDE TABLET

!.7 % MILLONES

UJARIOS A

o N 1 o., MEDIOS SOCIALES
L - DE LA POBLAC luN DE
45 / GUATEMALA ESTAN DENTRO
O Or LOS MEDIOS SOCIALLS

o D1 OS5 Ut UARI() ING Rl AN
A LOS Ml DIOS 50C lAl |
Ot)l SDE DISP r)';lTlVO 3 M()Vll Es

x Facebook
O Z-A MILLONES:

E USUARIOS ACTIVOS :
53% SON MUJERES $4$ =




LAS 20 PAGINAS WEBS —=—°

sossseses DISPOSITIVOS PARA -«
ACCEDER A FACEBOOK

1()/ ACCEDEN SOLO
O EN LAPTOP O PC
o ‘ J ! N ”'~ - ~|‘
o I Z l ‘ ONO \_;11 YW1

890 ACCEDEN EN
O TELEFONO MOVIL

CON MAS VISlTAS
s EGUN ALLL

1- WWW.GOOGLE.COM
2-WWW.YOUTUBE.COM
3-WWW.PRENSALIBRE.COM
4-WWW.PUBLINEWS.GT
5-WWW.SOY502.COM
&6-WWW.CHAPINTV.COM
7-WWW.EMISORASUNIONAS.COM
8-WWW.GUATEMALA.COM
P2-WWW.GOOGLE.COM.GT
10-WWW.FACEBOOOK.COM
M- WWW.THESTARTMAGAZINE.COM
12-WWW.LIVE.COM
13- WWW.BONGACAMS.COM
14-WWW.BIL.COM.GT
15-WWW.SAT.GOB.GT .
16-WWW.AMAZON.COM —
17-WWW.WIKIPEDIA.COM A
18-WWW.YAHOO.COM P
19-WWW.TRANSDOC.COM "
20-WWW.BLOGSPOT.COM

i
T
u

1.8 MILICONES
DE USUARIOS ACTIVOS
51% SON MUJERES ###

"49% SON HOMBRES

?ooo.oouoou




LOS 20 TERMINOS ’ LADE
MAS BUSCADOS e lt_ter

532 MILZ85C
B VO UTUbe / 34% SON MUJERES #%$%

MM669% SON HOMBRES

'

Ny

MUSICA
- NTDEO5
A-CANCIONLS

BANDA
S-ROSA DE GQUADALUPL
PELICULAS

LA ROSAMA DE CUADALUPE
B-DADADUN

Linked[13)}

890 MILZEsT""
1O-FREE FIRE

11-BAD BUNNY m60°/ SON HOMBRES .

'
.0
3
L
*0
2
S
c
ks
m
A
m
)

12-M5

L 3-COQLUNA

149-DDANDA M3

1S5 ANCELES AZULES
1O-IRILGGAIITON

L 7-RAP

18- CALMA

19-VACA LLOL.A

COCPELICULAS COMPLETAS EN ESP




Venta de e comercio minorista

Top 10 Countries, Ranked by Retail Ecommerce
Sales Share, 2021

s of total worldwide retafl ecormm erce

1. Chimna

2. Us

&, Germany

P

7 France

B 1.6z

s8. India

B .42

o, Canada

B isee

10. Brazil
B o.s=<

MNote: includes products or services ordered wsing the intermnet, regardifess of the method of
pay et or fulfiiflfrment,; excludes travel and evernt ftickets, payrments swuckh as Bifll pay, taxes, or
morey tranmnsfers, food services and drinking ploce sales, garmbling, and other vice goods
sales

Sowrce: eMMarketer, VMay 2027

266TFT09 eMarketer | Insiderintelligence.corm




PROGRESO TECNICO DIVISION DEL TRABAJO
CAMBIO TECNOLOGICO PERMANTE DIVERSIFICACION Y ESPECIALIZACION

DESARROLLO DE

LAS FUERZAS
PRODUCTIVAS

EXCEDENTE ECONOMICO ACUMULACION
SOBREPRODUCCION DE CAPITAL E INGRESO
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